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¢ GUARDINI

B-NAT, prima linea di stampi da forno in acciaio
con rivestimento antiaderente naturale (a base di cera
di carnauba)

“Sono strumenti da cottiura di uso quasi guotidiano,
impiegati in modo tradizionale per le classiche torte da
colazione, la pizza, gli arrosti, le lasagne”, spiega Nadia
Bisio, communication manager. “In base alla nostra
esperienza, fra le referenze che riscuotono maggiore

successo evidenzierei le tortiere apribili con cerniera,

imprescindibili;: la produzione Made in Italy, l'expertise
manifatturiera, la ricerca sui rivestimenti antiaderenti e
l'innovazione nelle tipologie e nei formati.




Patrizia Pagani

| cambiati
atteggiamenti verso
[alimentazione

e il benessere olistico
finiscono anche

in cucina e in tavola,
determinando nuovi
parametri di scelta

in tutti i segmenti

uci ed ombre nello sce-

nario sconfinato e po-

liedrico delta macro-ca-
tegoria dei prodotti per [a
casa. Daunlato, alcuni com-
partistannovivenda unmo-
menta di particolare dina-
misma, sospinti da un nuo-
via o rinnovato interesse le-
gatoa stili di vita e di consu-
maemergenti, ainlinea con
alcune istanze ed arienta-
menti etici di tendenza, Ba-
sti considerare, per esem-
pio, alla fase di fermento
che cennota il mercato del
vetro: se un crescente mu-
mero di consumateri sce-
glie prodotti freschi e a km
0, riduce il consumo di car-
nme g pesce a vantaggio di
piatti vegetariani o vegani,
diminuisce gli sprechi di ci-
bo e l'use di materiali usa &
getta, non stupisce che -pa-
rallelamente- | bicchieri ed
i contenitori invetro raccol-
ganc consensi crescenti, fl
wvetro &, infatti, un materiale
ecologico per natura: van-
ta plus di igienicita assolu-

ta, recistenza meccanica,
versatilitd d'uso, riciclabili-
ti totale. Senza dimentica-
re i trend che i consumi do-
mestici tendong a mutuare
dail'horeca: la sempre pid
diffusa passione per 'ena-
gastranomia induce un'in-
teressante demanda di ar-
ticoli specifici per degusta-
re al meglio le differenti va-
rieta di vini, mentre sta cre-
scendo significativamente
il mondo mixology (la real-
ta del bere miscelato), che
traina la richiesta di bic-
chieri adatti ad apprezzar-
ne le proprieta intrinseche.
Con riferimento alle altre
categorie di casalinghi, in
area cookware non perdo-
no smalta le perfarman-
ce commerciali del penta-
lame in alluminio con rive-
stimenio antiaderente, che
consente cotfure pid rapi-
de e rispondenti ai moder-
ni orientamenti alimenta-
ritall'insegna di genuinita e
leggerezza), mentre gli ar-
ticoli in plastica “durevole”

¢ ALLUFLON GROUP

Aria by Moneta, adatta a tuiti § fuochi, prometie risparmio energetico (-40%:)
e coltiva la bodiversith del gusto

Conseemmafonri e attenil cercano galita, garanzi o durate, solubrtd ed eco-compatibilisg,
elvre o oot di weltizze, “Limpegio del brand Moneta per offrive prodoen che
rigpoitdarme qile attuali esivenze calinarie ¢ che rispetiing Dambiente ¢ un fatto concreta @
misirabile ", grserva Cinzie Cosagrande, marketing aud sales mamoger, A avanpuandio
Hedl elineinasione dagli strmenti di cornirg del Bisfenaolo A, anento nella sceltn dil ipalogie
i allurivrio idonee al contaito con ol alimenti e mella selezione dei miglion rivestimensi,
prowio o rdurre a plastica sel peck: i tetfo el insegna de “lasalute in pagno”, daim
Manerg dai 20057, Dee movitda in programisg per latiiiine : wng Biteg e ramenie
reaidzzate it alfeeminnio woic laie ¢ Eteea Mirigpace, extensione dellg linea colt con manico
renvibile.
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€ BARAZZONI

Formetto Le cotture speciall, in alluminio pressofusao
ad alio spessore, versatile nell uso ¢ sdatto anche
all’induzione

I pisconiri sone buond, a dispedio della conpluniurea
criticn ¢ della difficile vitwazione del mercatn,
“Beneficiame di wn'owrfme reputazione del marchio

¢ i it Fapporta gualitd-presso wWncente |, Fiferisce
Andrea Barazzoni, presidentece Ad. “Si rivelano
prairticolarmente dinamicr ¢ mosin prodott dedican alle
cotrire speciali (es, spagheitiere doppio cestello) e de
pentele a pressione, ma funzionane bewe anche lelinee
baxiche in acctain, le collefoni antiaderenty di gualila
media-alia e le serie di moto-porziont, Ture le famiplie
i prvwdarte fonpa parte df wie progena contrleto

BORMIOLI LUIGI GROUP

Bartender, collesione di culici ¢ bicchieri espressamente
dedicati alla tendenza emergente del bere miscelato

“il tiruppe Bormioli Laigi & una realvd falionag che
st distinjrue per Uinpoviegione stilivticg ¢ U impegne
il wella Hicerca ohe el evolizione def mareriali”,
softedinga Rogar: T r, Caromr ¥

director. " Con ¢ sued bramd consodidan -fra cat

spiceano Luigi Bormioli, Bormioli Rocco, Quattre.
Stagioni, Frigoverre- porrain tutia i wondse un desian

confemporanes af servicio del conamatory ™. La polisica
di prodoro aziendale prosegee lungo le aivenrict
fredividrate, senza trascurare Dampligmento delle
gamime dedicate olle degustazione del vino e al bere
muscelar,

FHP - GIMI

Vanta un ottimo rapporto qualita-prezee 'asse da stiro
GIMI Prestige, pratice. robusto e sicwro nell*utilizzo

I area fawndvvcare, § prododft G -sviluppari
aftraverso sistemi tecnodogicamente alavanguardin-

s contraddisiingieons per il forte ortentamento

all‘innevazione, che I rende sempre pide periormanti

e in grade o sqave al passo can le naove abitding del
conswmatore. "Proposte tnnovative a livello fungionale
el i rerming af desion ricercote”, dichiora Coarla
Sollai, marketing divecior fialy consumerdi FRP di B,
Frevdenberg, La poditiva off prodotte del Broed seq owpi
Jfocalizzando Dulteriore perfesionamernio delle ass da
st “Sena gtate pofenciate tutte le lBnee i fermind oi

siewreszd, funsionalitd, resistenzae desipn”

sembrano beneficiare -per
compensazione- del signifi-
cativo rallentamento accu-
sato dai consumi di stoviglie
disposable.

Brusca frenata della pla-
stica monouso. La Direttiva
comunitaria Sup (Single Use
Plastic) ha provocato |'ef-
fette di uno tsunami. Le im-
prese del comparto monou-
so registrano che, neil'ulti-
mo anne mobile, 5i sono gia
verificate cansistenti fles-
sioni delle vendite di piat-
ti, posate e bicchieri in pla-
stica, conuna brusca accen-
tuazione della caduta a par-
tire da gennaio 2009, Fra t'al-
tro, | volum persi non sono
stati sostituiti da quell re-
lativi ai prodotti realizzat
con materiali compostabi-
i, che -a dispetto di crasci-
te percentualmeante consi-
stenti- hanng controbilan-
ciato | differenziali negati-
vi s0lo in minima parte, No-
nostante it governa itatiano
abbiaconcesso alle imprese
nazionali -che complessi-
vamente COprang una guo-
ta superiare at 50% dell'in-
tera produzicne suropea-
il tempo tecnico di tre an-
ni per riconvertire i propri
impianti, permettendo 'u-
tilizze di biopolimeri di ori-
gine naturale, da noi il set-
tore sembra essere sta-
to colpito anticipatamen-
te dalla nuova normativa.
Fanti autorevoli valutano
che il comparto monguso in
plastica possa perdere ben
smila addetti,

| produttori accusano la
pressione mediatica, esa-
cerbata dai social media,
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¢ FHP VILEDA

Yileda Turbo Smurt, sistems lvapayimenti brevelialo,
dotatn di sirizzatore con sistemd o pedale integrato

“Foshmet] ivestimenii in B&S of cotisennomo o
terreadtrre miateriali @ sprarenn ivarivi e grado of
dssicaerare orrime presraziond di ipene ¢ brillanrezna
delle swpoelicl”, dice Florello Blanchi, diretiore
penerale ftalia della divisione consumer. [nseme alla

cosfante arrensions gl sempenio abvasn - dove Vileda
T apprenia evidenziamo sha crescita importante- e il
Brtnsed aen feorte foocis peaver sl Rooe-cleaning, “F s
{re sisten bpvapavineenti -Turbo Smert, Revolotion,
SuperMocin- comtinuane @ suscifare un grande
interesse da parte del pubblico, In ambitg Above the

[l pad, preer Tinte Quanit Con suedesn 8 rrend cofored
desige con le lnee Colors ™,

GUARDINI

B-%AT, prima linea di stampi da forno in accisie
oo rivestiments antiaderente natarale (a hase di cera
di carmauba)

\Benie) SEPUEER o oorrurs off s aueeesd qaeniadien,
darpiegati i oo radizienole per le clussiche forie de
colazione, la pizon, gli arrosii, e lasagne”, spicee Nadia
Bisio, compuRicaiion mamaEer. I feae alla portra
esperien. frale referense che rigciomhe mageione
Sl -N sk enfelenzie n*f-h:l%.':rﬂm ﬂm‘Wﬂ ;m rnm’rm.

(T m‘rur;.l'r: LT ru';uﬂf.:: nmumdﬂm I"e'l'fl':’“fr n.:TI'{.-n
imtprescindiin i fa prodizione Mady in fraly, Vexperrise
mrarifarnierienn, b recerco sl plvestimentt anroderend ¢
U innervgzione nelle tipodogie ¢ ned firmeri,

LAGOSTINA

Ingenia, 5 linee di peniole antisderenti con manicn
amavibile che le rende versatili pell"oso e salva spazie
im dispinss

“Abbianto sviluppain Lagospat e Thermoposd, indicator
i tespergiurachie cgmblano colore quandd la pesiola
Pt s feinpe et corrella e inisiane i
cottura”, osserva Francesco Baldissera, direttore

markeiing, “Tali disposiiv offreno il vantaggio &
dleereare chi & matve esperto ol forelll, per i Cotnerd

i eifiicace ¢ saluiare. B8 ulierior progefil sond alle
studion, serupre nell intento di gurantire lo maxsima
sndaisfzione dei conspmaier . Laziendo @ ariivir si

.'il:"ﬁ.l'i'-IE'Hf? j?!"ﬂf-l'llll-" ﬂ'PFL.‘I:EI'-L'lHt" i'l{'?lfﬂ.fﬂﬂ-h! aidiaderente.

the continud a metlers in
cattiva luce la plastica con
argomentazioni spesso a
SENSO URICo & prive di cor-
rette considerazioni scien-
tifiche, le quali dimostrano
come l'impatto ambienta-
le delle stovielie in plastica
51 dimastri inferiore rispat-
to ad altr prodotti e mate-
riali, A& cidé 57 assommana le
decisioni populiste di alcu-
ne amministraziont loca:
li -che hanno emesso ordi-
nanze plastic-free preven-
tive & talora piu restritti-
ve rispetto alle prescrizio-
ni della Direttiva Sup -ed
anche le prese di posizio-
ne all'insegna del greenwa-
shing da parte di qualche in-
segna della gdo.

In tale contesto, | maggio-
ri operatori-del settore in-
tendono proseguire, poten-
riandola, la divaigazione di
un'informazione giusta ed
oggettiva circa le reali ca-
ratteristiche di guesti arti-
coli e le ora migliori condi-
zioni di utilizze. Mon dispo-
nendo delle riscrse neces-
sarie per realizzare azio-
i di comunicazione in pro-
prig, tutti sostengong Le ini-
ziative di Unionplast e, nello
specifico, di Pra.Mo (grup-
po dei produttori di stovi-
glie monouso), che svoige
diverse attivita rivolte alla
sensibilizzazione di consu-
matori ed istituzioni affin-
ché comprendana le poten-
zialita della plastica ed 1 A-
schi connessi alla sua ridu-
zione frettolosa e priva dei
dovuti accorgimenti.
Display eveluti ngualificang
|a proposta. Focalizzando le




€ LEIFHEIT

Linulep = Up 140, innoyalivo stendibiancheria verticale installabile con ana
mans, compaiio ¢ Gacile da riporre.

superfici di vendita, le dif-
ficolta delle stoviglie usa &
getta in plastica conducono
i distributori a riconsidera-
rel'assortimento di casalin-
ghi a 360° In Bormioli Luigi
Growp si parla di chiari se-
gnali di recupero e valaoriz-
zazione def vetro quale so-
stituto del monouso: talefe-
nomeno accelera le opera-

zroni di rigualificazione del-
la gamma e del layout espo-
sitivo del pradatto. Lazien-
da sta ara implementanda
un‘attivita di merchandi-
sing, | cui primi effetti pres-
50 | gruppi interessati {es.
Finiper} stanno gia manife-
standosi, a tutto vantaggio
del consumatare finale.

In generale, la gestione del

RETAIL & CASALINGHI

FLCEETOFT SR, -‘ﬂ qnesmﬁm @EMHW&MME
i liama - wttcmte ool s posizione o illeve pel segaenle del slviem
e Fep pelizees et pervimignds con mreccariine 0t rolasione nel inaion alnmverse
I g o prodotti copern da un trevettio enropes, Lin altre nostre obieli e

& coneribuire alle creazione del segmento degli accessori per la pulicia dei vetri:
sul Wereato gaZiondale, i passare fa gdo ha affidars guesh nipalagio 0 plaver
locall, senza defintre an reale approcetedt caregora, Leiflelr riesce, invece, o
preesidivere Vofferia anche gracte af sistema brevettalo elick system

reparto casalinghi risuita
alguanta differenziata a se-
conda delle insegne prese
in esame. Secondo Pedrind,
alcune sono molio attente
alla qualificazione dei pro-
datti in store; in guesti casi,
& possibile approfondire la
ricerca stilistica fino a cre-
are linee di utensili da cuc-
naincooerdinato -per packa-

6{:{@ 7

ITALIAN
DESIGN

o f

t—
Plastlneark*

solurioni innovative per la disrbuzione

HYBRID SUPER 180 LITRI

| carrellio ponaspesa par super-
mercall the unisce laflidaniiig
di carico gella struttura in meatal-
i alla sicurezza def cesto in
plastica. Un prodotio resistents
al termps, con recle a cuscinet-
o adatte ad agni superficie e
mignico compatibile all'addithe
antibatierdco per Una spesa in
Totale sClurézza

Prodotto 0 kalka & completa-
meme  persondlizzabls  con
Color & accessor

02 O WWW.PLASTIMARK. COM
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© METALTEX

Wine bar 12, zet in Podytherm® Made in Haly compasino
da 3 portaballiglie impilabili ed wtilizeabili in doe

ST

Nisterl intelligen per gestine in modo efficace

piocole supariicd ed angoli nei vari locali delle case
cantemparanee, Fra e sovlia presentate da Metaliex,
spicoans del poria spezic g bodliplie rispondeniy aoirend
di conswmo emergenti. “f principali plus di sali referenze
-rifeva Annamaria Rezzonico, direttore conmerciale
ftafia- sone nmanzitene i maieriale clie assicwra wn'alia
preotesiong contrn I ruggive vd Wi maggiore resiilenia
aiid sty & grafi = & o manifattueg Made 6 faly”

€5 PEDRINI

.‘ o
.-n-.l

Aly Moka Induction di Pedrini, giovane ¢ colorata
Embzlia di caffettiere in acctalo adatte a tuttd | pland
ot iura

“F rursrrd gkt sonice friero J¥ e Confinna Meerea in
featier ofi el sigen, funsiownalini e meaterialt <eiferisee Glorgio
Tominedli, Ad- rispeiiano alti stendord di gualig ey
distingwons per prestigio ed innovadivied. O rendigine
CORMR, ancie grasie af gronde Fiscosarn delle vendire ondineg,
elt et 1 puebidslive sue attento o guesii faftord, ol di fa

we WisioRe o oo respive; che riesce od individieere
linee siilisfiche ¢ furzierall adatie ad in mercaio in
eI evelusioee ", Laveri (0 corgg Si pradodi e
brand: nuove caffettiers ed articoli complementari.

h ; ‘.1 ol prezzen €Mpre 73 nend o eSperienzi of COREOTII

L

© SNIPS

B ettermbre 2019 |

Water-To-(ro. Hneadi 12 item eco-friendly in Tritan da poco
ampdiata con la bodtiglia Iee idotata di stick da ghiacch

i faverre o ba sonela olie possane vemire wsoli per annd,
gimrng dope piorno, " nestri contenitori e bottiglie sone
Jarti per durare nel rmpe”, precisa Canle Renmlio,
el ||Hl'l.l'.lrlFITHfr.lrfrlJ'.lﬂ.\'_'.r.rﬂr.l ezt i tearsiveni
sfvefturals, seolorimenti, rifuscio di sostane fossiche- dalle
busse femperature di freeser ¢ frige alle alte emperaiire

i i roceiele @ levesrowiglie ¢, Th fine v, posions disere
Ficictarn al IR Nelle produziond ion asiome it i
podicarbomeato fove & presente f BPA ) ae o PV (e 2l
Traloil, porantiame Uassenzo del Bisfenodo A (188 BPA)T

ging ¢ colore- con i prodot-
ti food, studiando nel coni-
tempa anche il planning per
la disposizione in gondo-
la. Altre, invece, puntano ad
esaltare solo il prezzo & non
curano Uespasiziong quanto
dovrebbero: per queste so-
no stati progettati esposi-
tor ad hoc, adatti a caratte-
rizzare g rendere riconosci-
bile it cormer a marchio,
Anche Tescoma ritiene che
un display chiarge e "puli-
to" contribuisca a farnire al
consumatore un‘adeguata
chiave di {ettura del linea-
re, agevolanda cosi 'acgui-
sto d'impulso. Malti distri-
butori sembrano averlo ca-
pito da tempa e, proprio per
questo, prediligono i par-
tner commerciall in grado
di facititarli nel raggiunge-
re abietlive, per esempia
mediante supporti espositi-
vimirati e gualificant: per la
gamma prodotti,

Tognana ha da poco presen-
tato un nuowo strumento di
visual display che sta gia of-
tenendo riscontri positivi
pressa i rivenditors: si trat-
ta di T-Shop, un sistema si-
nergico e modulare di espo-
sizione attraverso cul l'a-
zienda intende sostenere i
retailer, ottimizzando le po-
tenzialita ded rispettivi ne-
gazt. In base allo spazio di-
sponibile ed alla tipologia di
clientela, | distributor po-
tranno selezionare la forni-
tura e larredo piu idonei, ol-
tre a heneficiare di un team
gualificato di consulenti per
pttimizzare la brand expe-
rignce,

Lagostina punta, invece, su
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¢ STEFANPLAST

rpers, colbegione di vasd, coprivie e baloenedfe
caratberigeati da 2 tiga di decori, 4 colorarioni e 5
dirnensioni

= EEOreseRie i nsienda per cerii g
diversa dai suoé competiioy -sortoinea Margheriba
Micciutln, responsabile marketiig- 10 quanio prapone
it weete o artecely ol voreo o fninbee .rr.lrr.::r'.'.l.l'n:'.lgu'r
diverse. Le difficelt pie evidenii legate exvencialmense
atle condizioni meles hanmoe riguardale gl arficodi
SRS O, RICAIrE 51 fona FISComirale performnece.
posinive in area pulizio e bageo ™ Lacienda vi v

Pl 41 eIl ,r-'f-"-"-l' Teapeivr o mueeve cotlesiond o el @ fre §
seiiort presidialt, diveriando cosi un riferimento per fe

cuteporie casa, giardine ed articoli Pet.

TESCOMA

SmartC LUK, bistecchiera antiaderente con Fonda
exhripspessar per Labli i pioni collrs famnche g
indhziomne) e il forna

“In pne cowtesto problematico -rileve Nicolo Salvetti,
direttore vendite ftalia di Tescomma- regiarriamo rismtan
cearimere el soddisfcenn. fndibivamente i noen
b viene riconesciude od apprezzaie . Tesconv fi
in ganTa mercootogicd ampia e profondo che spasia
dogki sirumeniidi cotfura aeli piensili, dalla posateri
o Fari decessari per erganizare fa cicing sudiara
per seddisfare e ivariote esigense e prelerenge det
corsaerers, © LUl crealiviig che allorga gli orizzonn
settorielis palizic cersa, profuneazione o anibienre,
proomlo eleftrodomesticn .

TOGNANA

Ambdziosa, linea di pentole con manicl riweovibill
& Fvestimento uliva-reststente in granito rosa con
partcelle di tianio

'.'i'l_-._emn:r:r'r.lr.l.l.‘.lr.l'rqu LR T T TR ST R G

tarverlar, sta dediconde arrenzione gaexsien € finifnre,

R TR PR G

. et | I LTEILET (1AL B £ g L
SH rivestinenti resistenti e antiaderenii. " Crediarie
clve i carra vincenle peoviteta netla eapacid of ednere al
feoamco diei covnsupsatos nelle oo '.;'r.n'fmf.;lr.h:-:'.'q.!'a. LR
nella guotidianit, rispondendo o esigenze odf exfenice ¢
di fianzionalitgd, con oo ciio 8 rignarde @ rapporio
gualizd-prezoo . afferom Alessandra Bortalert,

allestimenti lineari capaci
di evidenziare | plus di agni
singola categoria merceoln-
gica, cosi da renderli perce-
pibili in maniera semplice ¢
diretta, rispondendo sem-
pre meglio alle esigenze del
consumatare. A guesto si
ageiunge la forte proposi-
zione di contenutl, come ad
esempio il tema ambient a-
le: il brand intende sensibi-
lizzare il pubblico in fatto di
riciclo e, a tale scopo, ha gid
attivato progetti consumer
sy oitre 200 punti divendita,
con pramozioni specifiche g
relativa personalizzazione
del negorio.

Lattrattivita delle linee in
store =1 conferma quale fat-
tore determinante per rig-
scire a catturare Uattenzio-
ne degli shopper e, di con-
seguenza, accelerare le ro-
tazioni. Guardini ha recen-
temente realizzato un com-
pleta restyling dei pachka-
ging, elaborandoli secon-
do una preciza e struttura-
ta architetiura di marca ed
ofa provwisti di informazio-
ni pid chiare, accattivan-
ti e complete sotio il profi-
lo tecnico, cosi da soddisfa-
re anche i consumatori pio
esigenti & consapevoli. Al-
tuflon, dal canto suo, rife-
risce di indirizzare ai punti
di vendita -dowve il proces-
50 decisipnale ha il suo ul-
timo step- quante pid in-
formazioni possibile trami-
te testate di gondola, Pos,
isple promozionali e Qrio-
de sui pack. In area plasti-
ca lcottura, conservazione
& trasporto i alimenti), pu-
re Snips dedica una cura mi-
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O ARISTEA

Pephda di Maturis -shoyvighic in B-PET-

nasre Sakurim Bin, moova lines

li bbcchierd, pusale ¢ péalti in Pla

“larcategaria delle smuiglie monemsa s easiioR <evaer
Murce Ceriflo, ddl o Arisieg- wive Scwemmenis ansg

fose i condrazione del consiond, per e iferarsioa

{ ekl I eddin. p i
presizicune gxselniamente popalista da parte i nmerose
amrinisiarsiom loceli, Per guesto stiary realizzando

e ot ) dngformasione CoreTe annaers | s
spppreserhendi dl senere; Prosmo (Gruppo Produnord
Seanighie Moroaso i Plastica), Dnianglast o Fedenezione
Covmmara Plostica o Confimadsivia'

€ BIBO ITALIA

Mubierad Eilw, stoviglie in hioplastica oftenmie con
bispolimeri per o pia vegetali do fomii rinoey whili amide
di enaix|

“Verermana pressibsvess Iziariee per fa valisriznnmony
e i ricdcler e Fifiued il Roviglie plasiicle ¢ reliarivi
imbailagyi. wenotd formice isbra zioni chimee sul fime.
vit del prodeiio ¢ del pack. riportandole anche sulla
m#mmegm facalivene fa sreonlia diferen i
iwnerricg ™ spives Paola Yille, respersairile
mraserketeme st Bl foalice, Parallelamenie, Faziends

st pevtesionando & gaping Prmera dof brand Norara!
Rt =55 trarta di iy senge oF prodorm bedegrmdanili e
crngpetaldl - ol alle tradizban el refererne i palpa

dh vetimlena, Plo e carfomeine bt & oo dogoribile unag

peenava Dt comglena i prodfoni in broplasroa ™,

€ Dopla

He-msahle, linen che acengliv T prosd ot da tevoks
performanti ed ampimnenie besdoli per essere dutilizzati

I mastrg et exerciig un elevan apmeod gl
uterti «dicfiara Antoniv De Daaieli; chivf sales aod-
sk tiang gfficer- greste oo wne afeni polifica vlta wd
aifiive I mres st stelmes o wercantagpion, Diraovanhrg
lelle B, b plerafine o mederiali e raluz o, o Wesign
disdindive ol curatterizoa i arficedl per i dilferent
Inigniend e wriil o vira ", g Peptfand siraiegion ¢ Sulle
uaieriie eco-sostemibalis “eed iiemmie 2009200 3T
invesiiremae 27 reilivad o i in o aess o sedlnppes
greescoiti re-nsbde, biopedirers, pedper di ceflikosa,
COTCERD

BB o 2019 |

puzicsa Al pack sia a lfeello
di grafica sia in termin di in-
serimento delie corretie in
dicazioat di utifizeo ded pro-
dotto; cig si combina Con
espositori muniti di crow-
nerillustrativi e videa espli-
eatied per arientare la scelia
del responsabile dacquista.
integrator degli assorti-
rveati & beneficio della ca-
53, COnguistano pid appeal i
prodotti da polizia, che sup-
partana il ruolo crescente
nel conto economicn com-
plessivi Con una maggio-
re- autorevolerrs espasiti-
va. Passando infatt] al casa-
Limghi “di serwizio®, inambd-
to housza cleaning, un prota-
ganista di priro piand conve
FHP Vileda sottolinea che
aumento della visibiliva
ned purto di vendita ska una
leva strategica imparian-
te perla dinamica del sel-
lauit, Per cpunata raghone, in-
veste costantements nells
swiluppo di nuovi materiali
POF con obietiivo di diffe-
renziarsi dalle altre marchs,
catiueare Vattensione del
consumatore estimotare g
acauisth d impulse, Inogue-
Eto dasd, Ly comunicariane
in store -rappresentata da
isale promozionali, ezpo-
sitari da scaffale & da ter
ra, innovativi videchox con
schermi integrati per video
tutarial, tarrette e gondo-
li- &l eontraddistingue per
it wlsual accattivante, capa-
cet i valarizzase il brand ¢
trasmetters con chiarezza
le caratteristiche ed | bene-
fit dei prodorti.

Un'esperienia interassan-
te & guella di Leifheit, che
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GOLDPLAST

Mlimiomal e, bicchieri prosetiati per durace nel tempo: basak

sy becmapsilimeri infrungibifi in parte da fonii rienayvabili

RETAIL & CASALINGHI

ha ereditata un'experii-
se imporiante nella gastio-
ne gualificata degli spazi
di vendita dalle altre fil:a-

li del gruppo: in Halia, il ri-
Lancio del marchio ed il con-
seguente swileppo st bu-

Fa comfisiane ¢ i CoRTepIenIe IRCEFTE ST TR Fegama, neeil,
il mnprrarto cpmalizimaam sigmifcetvomee e oimeoniche

el powmparte stoviglie oo e in plastics ragionale - ol
ot Sk faperesennn ol (T 30FE del fomle aropen- ¢ ioy

ferviariiran do rulipraral alione soluziom, camer ad ese mpio
fe biapdiieticie, che fa Direitiva SUP convipang wile plestictie
cemiveraonaln, " P queeio soxtermiing, pel rosm procals,
e arnviki o Connpicazme e dallp arsariasiom i
Crfegarii e ez oare b s cinon be peafensialing
deiiter prvavdieer ool § rive i Commesy il i s
fretroiosa”, dice ddberte Contt, fialian sales & marketing
mamager di Graldplast. A lvelle o palinoo al progdiams,

i el repet g iraper ekl ol st Spveranade @

i endaisvments deifn pestry gamemi alle preserizioni del
docsmpnto "Sirgtegia per In Plosics el Econemia
Clrcalare” e gormrms @1 pradoti cfie, G dispein del
Jreson deifenat, prevemionn elovate caradienistivh: o
riwiifE el comre flpeate O claiin Ul & Rllva " Basyd
cemitaderare cfe veRgoro gardmnn fee 25 ivagel i
frvwsraiglie e ol sl M iz o el prodaite ped icarame
i it zioree e Ui o manbiendade dedil BT

thwe b partite & fine 20417 con
focus sul canale drugstore
50 altn partner goalifcati
della gdo. La categaria d'in-
gressa & stata guella degli
accessori per la pulizia dei
watri, neila guale il brand te-
desco esgrime una notayo-
b profosidita i gamma: 'e-
Spasimiong a scalfale racco-
mandata e prathcata pressa
i cosiddetti category killer
ha puntato alla concentra-
siang dell'offerta Leifheit in
un metoo lineare, Grazie ad
un team dadicato alla space
allocation, Iazienda ha an-
che realizrata esposiriom
cantinuative,




